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RICETTE PER IL CAMBIAMENTO

che parteciperanno alla manifestazione.
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RIFLESSIONI

Dl FARMADAY S

ORNELLA BARRA

Cndividi le tue riflessioni su
www.facebook.com/farmadays

GIOVANNI ZEDDA
RPL Pharmacy & Retail Sales Manager Roche
Diagnostics

“Guardo con grande curiosita al prossimo Farmadays di Verona, poiché
in questo momento di grave crisi generale e di forte difficolta e confu-
sione per le Farmacie italiane, mi aspetto segnali chiari e coraggiosi sul
ruolo che le stesse andranno a ricoprire nei prossimi anni. Lavorare tre
giorni sullo sviluppo dei diversi settori della Farmacia gia rappresenta,
amio parere, una scelta coraggiosa, anche per questo motivo mi aspetto
una forte e fattiva partecipazione di tutti i Farmacisti che credono alla
Farmacia come una risorsa”.
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ANDRE MANFRIN

University of Kent and
Greenwich at Medway

Farmadays e un evento importantissimo che sottolinea la necessita di svi-
luppo ed evoluzione del mondo della farmacia italiana che si trova di fronte
ad un bivio: evolvere o involvere. La visione che Farmadays propone é di
una farmacia a 360 gradi che vede i diversi elementi che la compongono
uniti in modo strategico e che dovranno sempre pit essere integrati nel
integrati nel curriculum di studi del farmacista.

Farmadays rappresenta un momento di incontro e confronto tra le diverse
realta nazionali ed i internazionali che si propone come obiettivo finale lo
sviluppo del ruolo del farmacista e della farmacia come centro di servizi in-
tegrati in un sistema sanitario moderno, dove il concetto di “value for
money” diventa uno dei maggiori driver.

Farmadays sara in grado di generare spunti costruttivi in grado di fornire
linee guida pratiche che potranno essere trasferite in farmacia da tutti i col-
leghi che operano quotidianamente a contatto con i pazienti”.

CLAUDIO RONCOLATO

ALFONSO MALIGNO

architecture & design

“Saremo presenti a Farmadays con uno spazio di
200 mq in cui verra collocato Pharmaconnection 3.0
- la farmacia che mette al centro il benessere del-
'vomo. La strutturazione concreta di uno spazio far-
macia di terza generazione in cui le nuove dinamiche
di consumo si integrano alla centralita della profes-

sione e alla prestazionalita dei servizi. Coinvolgimento pratico del pubblico in un’im-
plementazione reale dei contenuti, discussi nelle conferenze dell'evento”.




VINCENZO MAGLIONE

Managing Director Rottapharm

“Il mondo della Farmacia e in un momento di forte ed epo-
cale trasformazione per tutta una serie di fattori concomi-

tanti. Di fatto la Farmacia € e resta la “casa della salute”

degli italiani che chiedono sempre pit consiglio al farma-
cista anche sul cosmetico. Il cosmetico appunto e aggi una
risorsa importantissima per la difesa del valore della Far-
macia. Il cosmetico si e imposto in questi ultimi anni come
un prodotto ben gradito alla farmacia conquistando un peso
nel fatturato di circa il 10% in costante incremento e con
un‘ottima profittabilita.

Farmadays 2012 sara |'occasione ottimale per fare il punto
sull‘attualita e le prospettive dell'alleanza cosmetico-far-
macia/farmacista e per valutare e configurare insieme per-
corsi di sviluppo scientifico”.

ROBERTO CAVAZZONI
Direttore AISA

"Farmadays 2012 deve essere la base per dise-
gnare una nuova strategia per il settore della ve-
terinaria, strategia che riflettera tutti i suoi
benefici anche al consumatore finale. Riferendoci
particolarmente alla vendita di prodotti per gli
animali da compagnia sappiamo che il ruolo della
Farmacia é strategico; ora dobbiamo implemen-
tare le corrette azioni per far aumentare queste
vendite nel canale Farmacia, sicuri che genere-
ranno un miglior ritorno economico per tutti. Per
le aziende che producono e commercializzano far-
maci veterinari il riparlare e il ridiscutere del ruolo
della farmacia nella distribuzione del farmaco ve-
terinario durante Farmadays non puo che farci
trovare al vostro fianco".
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